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Com o comego oficial da campanha elettoral, teve micio
também a divulgacdo de publicidade voltada a disputa de
outubro. Além dos tradicionais anincios em radio e TV,
abre-se o periodo, de maneira inédita, para a divulgagdo de
propaganda paga de candidatos e partidos emredes sociais.

A novidade foi introduzida pela Mnireforma Eleitoral (Lei
13.488), aprovada no ano passado. A norma prevé as
modalidades de impulsionamento de conteudo (praticadas
pelo Facebook, por exenplo) e de priorizagdo paga de
conteudos em mecanismos de busca (adotada pelo Google,
por exenplo).

O Tribunal Superior Eleitoral (TSE) aprovou uma resolugéo

(23.551/2017) detalhando exigéncias para essa modalidade

de campanha. As mensagens com essa finalidade devem
estar identificadas como tal, por meio da criagdo de selos (como no caso do Facebook) ou outras marcas. O TSE também definiu a
necessidade das publicagdes trazerem as informagdes sobre o candidato ou partido, como os nomes e 0 CPF ou CNPJ do patrocinador
daquela publicagdo.

Sendo essa uma obrigacdo da legislagdio eleitoral, candidatos e partidos nfo podem impulsionar contetidos ou pagar resultados de busca
sem essas identificagdes. Os que agirem desta maneira estéo sujeitos a fiscalizagdo. As dentincias podem ser feitas por eleitores (por meio
do aplicativo Pardal), por candidatos ou pelo Ministério Publico Eleitoral. Os questionamentos sdo analisados pela Justica Eleitoral e
podem se transformar em sangdes diversas.

Concorrentes ¢ legendas também nfo podem veicular publicidade em outros canais na internet, como banners em sites. Mas podem
enviar mensagens por correio eletrénico e divulgar mensagens em seus sites.
Facebook

O Facebook abriu processo de cadastramento para veicular publicidade eleitoral paga. A inscricdo pode ser feita por meio de um
formulario especifico disponibilizado no site da rede social. Esses antncios serfio identificados nas linhas do tempo dos usuarios da
plataforma como “propaganda eleitoral”. Aqueles publicados por candidatos vdo mostrar o CPF dele, bem como a legenda a qual é
filiado. J& os amincios de partidos vao conter o CNPJ da legenda.

Consultado, o Facebook ndo informou quantos candidatos e legendas ja se cadastraram até o presente momento. Na plataforma, além da
fiscalizagdo da Justica Eleitoral, os candidatos também ficam sujeitos as regras internas, denominadas “Padrdes da Comunidade”
(Community Standards). Esses principios definem os limites do que pode ser publicado, proibindo, por exemplo, mensagens com discurso
de odio e contetidos ndo auténticos. A empresa ja afirmou em diversas ocasides que ndo fiscalizara as chamadas “noticias falsas”.

O eleitor que receber uma mensagem desta podera verificar o motivo em uma ferramenta, denominada “Por que estou vendo este
antincio”. A plataforma vai disponibilizar também um recurso chamado de “biblioteca de aniincios”. Nela, os usuarios poderdo ver posts
pagos relacionados a politica, incluindo propaganda eleitoral. Este repositorio vai reunir tanto as publicagdes impulsionadas ativas quanto
as que ja foram divulgadas, permitindo que o eleitor possa verificar quais sdo as mensagens difundidas por seu candidato ou por
concorrentes.

Este mecanismo tem por objetivo dialogar com preocupagdes manifestadas por diversos agentes da sociedade civil em eventos sobre
internet e eleicdes acerca dos riscos da publicidade paga no Facebook, o que permitiria segmentar, ou quase personalizar, mensagens dos
candidatos. Assim, abriria espago para que um politico falasse algo especifico para um determinado publico e, para outro grupo
segmentado, um conteudo diferente, ou até mesmo contraditorio.

Google

O Google informou que vai disponibilizar as plataformas de publicidade a candidatos e partidos “de acordo com as regras previstas pelo
Tribunal Superior Eleitoral”. Os contetdos impulsionados voltados a campanha deverdo ser identificados como “antincio elettoral” pelos
responsaveis e conter CPF ou CNPJ, a depender se o patrocmador for um candidato ou partido.

Ainda de acordo com a assessoria, as plataformas identificam qualquer forma de antincio, diferenciando o resultado de busca pago dos
resultados “organicos”. A exemplo do Facebook, caso um usudrio queira saber por que esta visualizando aquela publicagdo paga, pode
clicar em um icone “I”” e, em seguida, na op¢éo “Por que esse amincio”. O usudrio pode também bloquear os anincios daquela fonte se



ndo quiser mais receber propaganda eleitoral daquele candidato.

Outra opgdo ao usudrio ¢ a deniincia de uma propaganda deste tipo. Basta clicar no icone ‘X’ e depois na opgdo “Denunciar este
anincio”. Na ferramenta, a pessoa pode justificar porque estd questionando aquela mensagem. Segundo a assessoria da empresa, a
legislago eleitoral ndo prevé fiscalizacdo prévia dos assuntos, mas os candidatos e legendas estfo sujeitos as politicas internas € podem

ser alvo de puni¢des como bloqueio da propaganda ou da conta.
Outras plataformas

O Twitter anunciou que nfo veicularia antincios por no ter como se adequar as exigéncias do TSE.

Fonte: Jonas Valente — Agéncia Brasil
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